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浅 谈 融 媒体 时 代 如 何 做 好 新 闻 编辑 工作 


凯 赛 尔 . 柯 尤 木 
(伊犁 日 报社 ， 新 疆 伊 宁 835000 ) 


摘 要 : 新 闻 编 辑 的 任务 是 对 新 闻 素 材 以 合理 的 方式 进行 加 工 处 理 ， 以 生产 出 适应 媒体 特点 和 受众 需求 的 新 闻 产 品 ， 是 将 新 
闻 信 息 转变 为 新 闻 产 品 的 最 后 一 道 工序 ， 对 新 闻 的 影响 力 、 引 导 力 、 传 播 力 和 公信 力 产 生 最 直接 、 最 重要 的 影响 。 目 前 ， 已 
进入 传统 媒体 与 新 兴 媒 体 融 合 发 展 的 时 代 ， 传 统 媒体 与 新 兴 媒 体 相互 渗透 、 相 互 影 响 ， 形 成 了 一 个 相对 独立 的 媒介 环境 ， 新 
闻 信 息 的 传播 也 呈现 出 碎片 化 、 互 动 性 、 深 入 性 、 短 暂 性 、 颠 覆 性 等 特点 。 因 此 ， 新 闻 编辑 要 积极 适应 新 变化 、 新 要 求 ， 在 
尊重 新 闻 传 播 规律 、 坚 守 新 闻 传 播 原则 ， 包 括 牢 牢 把 握 正 确 与 论 导 向 、 正 面 宣传 为 主 方针 的 同时 ， 将 媒体 融合 过 程 中 ， 新 兴 
媒体 与 传统 媒体 对 新 闻 传 播 的 各 项 要 求 落实 到 工作 当中 ， 才 能 生产 出 适应 媒体 融合 发 展 之 需 的 新 闻 信 息 产 品 ， 进 而 提升 新 闻 
媒体 的 影响 力 、 引 导 力 、 传 播 力 与 公信 力 。 本 文 就 融 媒体 时 代 新 闻 编 辑 应 具备 的 能 力 和 素质 进行 探讨 ， 并 对 新 闻 编辑 如 何 做 


好 工作 提出 了 自己 的 看 法 ， 希 望 起 到 “抛砖引玉 ”的 作用 ， 以 推动 融 媒体 时 代 新 闻 编 辑 的 工作 更 上 一 层 楼 。 
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定 。。 1. 融 媒体 时 代 ， 新 闻 编 辑 工作 呈现 出 的 新 变化 结合 自己 的 看 法 正确 地 引导 与 论 走向 ， 进 而 重建 自身 的 

> 融 媒 体 时 代 ， 新 媒体 技术 对 媒介 环境 进行 了 高 度 整 ”新 媒体 品牌 效应 。 

CD。 合 , 智能 技术 、 大 数据 技术 、 场景 技术 、 社 交 媒体 技术 等 ， ”1.2 要 求 编辑 由 理论 型 人 才 转变 为 复合 型 人 才 

QO 让 新 闻 的 传播 速度 更 快 、 范 围 更 广 、 互 动 性 更 强 ,新 闻 。 ”传统 新 闻 编辑 ， 进 行 的 是 对 定向 信息 进行 整 序 清流 

惊人 播 突破 了 传统 媒体 时 代 的 时 间 和 空间 限制， 乏 渐 呈现 工作， 只 需 将 采集 回来 的 信息 进行 得 选 和 粗 加 工 柄 媒体 

二 网 笋 化 发 展 站 势 ， 新 闻 的 多 谋 体 功能 、 传 播 手段、 组织。 时 代 的 编辑 ， 需 要 对 纷繁 复杂 的 信息 进行 精 旬 选 和 本 加 

.全 结构 等 ,已 成 为 影响 其 影响 力 、 引 导 力 、 传 播 力 和 公信 工 ， 将 淹没 在 无 效 或 者 低 效 信息 中 具备 价值 的 信息 位 和 

活力 的 核心 要 来， 新 闻 编 辑 在 应 遵循 的 方式 方法 、 理 论 基 出 来， 并 进行 创造 性 的 劳动 ， 以 全 新 的 方式 进行 输出 ， 

开 。。 础 、 技 术 标准 、 评 价 标准 等 一 系列 相关 因素 均 与 从 前 发 。 从 而 实现 新 闻 信息 的 传播 功能 。 这 就 要 求 ， 编 辑 应 积极 

三。 生 了 明显 的 变化 ,媒体 融合 发 展 的 新 攻势， 对 新 闻 的 编 积累 媒体 传 括 经 验 ， 推动 思想 认识 和 工作 方法 与 新 江 

@。。 辑 方式 、 传 播 展 态 、 后 续 效应 等 提出 了 新 的 命题 与 要 求 ，。 体 市 场 相 接 轨 。 若 编辑 的 敏感 性 、 伺 锐 性 和 前 脂性 思维 
需要 新 闻 编辑 在 工作 中 ， 认 真 贯彻 新 发 展 理念 推动 新 不够 强烈 ， 就 有 可 能 导致 所 编辑 出 的 新 闻 信息 不 能 很 好 


闻 信 息 在 采集 、 编 写 、 传 播 等 形式 上 持续 性 地 进行 转变 
与 创新 。W 笔者 认为 ， 融 媒体 时 代 的 新 闻 编辑 工作 呈现 
出 以 下 特点 。 
1.1 编辑 的 工作 理念 呈现 多 元 化 趋势 

传统 的 新 闻 编 辑 大 都 只 注重 读者 、 消 息 、 服 务 等 意 
识 方 面 的 培养 ， 其 工作 重点 是 对 新 闻 素材 进行 加 工 与 处 
理 ， 只 需 做 好 对 新 闻 的 把 关 、 对 稿件 的 修改 、 对 栏目 的 
美化 即 可 。 但 是 , 在 融 媒 体 时 代 , 编辑 理论 、 程 序 、 技 术 、 
管理 、 经 营 、 效 益 等 ， 是 评判 新 闻 信息 传播 效率 的 重要 
因素 ， 编 辑 工作 的 主体 观念 呈现 多 元 化 发 展 趋势 ， 编 辑 
工作 的 核心 是 将 新 闻 稿 件 加 工 为 适应 新 媒体 环境 进行 传 
播 的 新 闻 信 息 产 品 , 因此 还 应 该 具备 超前 意识 、 创 新 意识 、 
服务 意识 ， 特 别 是 与 市 场 经 济 相 适 应 的 商业 意识 、 竞 争 
意识 、 管 理 意识 等 。 同 时 ， 对 待 融 媒体 时 代 的 海量 信息 ， 
编辑 应 持 实事 求 是 、 客 观 公正 的 态度 , 提取 有 价值 的 信息 ， 


地 适应 复杂 多 变 的 传播 环境 ， 因 此 新 闻 编 辑 应 不 断 加 强 
学 习 与 锻炼 ， 进 一 步 提 升 对 新 闻 信息 的 敏感 性 、 敏 镁 性 
和 前 脆性 思维 。 
1.3 编辑 思维 从 传统 式 向 现代 化 转变 

传统 媒体 时 代 ， 新 闻 编 辑 只 需 掌握 简单 的 计算 机 应 
用 技术 ， 而 融 媒 体 时 代 编 辑 除 应 掌握 计算 机 的 基本 使 用 
方法 外 ， 还 应 能 够 娴熟 地 利用 互联 网 、 新 媒体 等 ， 对 新 
闻 信 息 进 行 收集 验证. 加工 和 处 理 。 另 外 ,传统 媒体 时 代 ， 
新 闻 信息 基本 上 都 是 “一 次 采集 、 一 次 加 工 、 一 次 生成 ”， 
在 融 媒 体 时 代 ， 却 需要 对 新 闻 信 息 进 行 “多 次 采集 、 多 
次 加 工 、 多 次 生成 ”， 工 作 中 需要 利用 的 技术 手段 除 要 
适应 传统 媒体 的 传播 需要 外 ， 还 应 高 度 适应 新 媒体 和 网 
络 传播 的 需求 。 因 此 ， 开 展 编辑 工作 的 手段 也 从 传统 型 
向 现代 化 进行 了 转变 。 此 外 ， 融 媒体 时 代 的 新 闻 ， 均 需 
要 用 全 媒体 的 理念 进行 选 题 策划 ， 因 此 编辑 也 需要 具备 
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互联 网 的 思维 ， 并 按照 互联 网 的 规律 ， 使 新 闻 信 息 更 加 
符合 大 众 的 阅读 形式 。 
2. 融 媒 体 时 代 新 闻 编 辑 应 具备 的 能 力 

党 的 十 八大 召开 以 后 ， 以 习近平 同志 为 核心 的 党 中 
央 高 瞻 远 上 电 ， 把 推动 媒体 融合 发 展 ， 确 定 为 推动 新 闻 领 
域 适应 时 代 需 要 ， 提 升 熏 论 引导 能 力 的 重要 举措 。 新 
闻 编 辑 除 了 要 顾全 传统 媒体 的 一 些 经 验 ， 还 要 具备 与 新 
媒体 环境 相 适 应 的 能 力 , 才能 将 有 价值 的 信息 筛选 出 来 ， 
并 进行 加 工 处 理 和 输出 ， 使 之 成 为 具备 一 定 僵 论 引 导 力 
的 信息 ， 并 经 传统 媒体 和 新 媒体 进行 广泛 传播 ， 因 此 编 
辑 应 该 积极 适应 时 代 需 求 ， 不 断 提升 工作 能 力 和 素养 ， 
确保 自身 素质 和 能 力 适 应 媒体 融合 发 展 的 需要 。 笔 者 认 
为 ， 融 媒体 时 代 背 景 下 ， 新 闻 编 辑 应 具备 以 下 能 
2.1 上 践 行 “四 力 ”的 能 力 

互联 网 时 代 ， 人 人 都 是 新 闻 信 息 的 发 布 者 ， 新 闻 传 
播 领域 呈现 出 强烈 的 竞争 势头 , 新 闻 编 辑 的 责任 和 使 命 ， 
是 生产 出 村人 有 眼球 的 新 闻 产 品 , 将 新 闻 信 息 曾 释 得 完整 、 
准确 、 透 彻 ， 并 令 受 众 喜 闻 乐 见 ， 践 行 好 “ 脚 力 、 眼 力 、 
脑力 、 笔 力 ” 是 做 好 这 些 工作 的 必然 要 求 。 首先， 新 闻 
编辑 要 能 够 深入 基层 .深入 群众 , 俯 下 身 、 沉 下 心 、 察 实情 、 
知 实际 , 问 需 于 民 、 问 计 于 民 、 服 务 于 民 , 生产 出 贴近 群众 、 
贴近 生活 、 贴 近 实 际 的 新 闻 稿件 。 其 次 ， 新 闻 编 辑 要 不 
断 提 升 政 治理 论 水 平 ， 对 党 和 国家 的 政策 措施 有 一 个 全 
面 而 系统 地 了 解 ， 通 过 不 断 提升 政治 敏锐 性 、 政 治 鉴别 
力 和 新 闻 洞察 力 ， 避 免 陷 入 不 同 信息 相互 交织 的 “信息 
某 房 ”， 发 挥 好 新 闻 “ 望 远 镜 ” 和 “显微镜 ”的 作用 。" 
再 就 是 ， 要 持续 学 习 ， 掌 握 新 技能 、 新 方法 ， 主 动 思考 
和 准确 分 析 问 题 , 有 做 好 新 闻 产 品 的 “把 关 人 ”“ 生 产 者 ” 
和 “传播 者 ”的 能 力 。 唯 有 如 此 ,才能 使 新 闻 信息 深入 浅 出 、 
言 简 意 凡 ， 带 着 泥土 味 儿 、 冒 着 露珠 气 ,， 让 受众 看 得 下 、 
记得 住 、 传 得 开 ， 起 到 春风 化 雨 、 润 物 无 声 的 效果 。 
2.2 社会 思维 的 能 

融 媒 体 时 代 ， 内 容 丰 富 、 展 现形 式 多 样 、 传 播 价值 
较 高 的 信息 更 容易 被 接受 ， 因 此 编辑 要 在 开展 工作 前 ， 
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播 需 要 、 最 大 限度 提升 传播 效能 。 
2.3 资源 整合 的 能 

融 媒体 时 代 ， 新 闻 信 息 通过 平面 媒体 、 网 络 媒体 和 
电视 媒体 进行 传播 ， 只 有 高 效 地 利用 计算 机 软件 ， 才 能 
生产 出 符合 其 特点 ， 个 性 鲜明 ， 集 思想 性 、 艺 术 性 、 观 
赏 性 于 一 体 的 新 闻 信 息 产 品 ， 因 此 计算 机 应 用 技能 是 编 
辑 的 一 项 基本 技能 。 目前 , 微 视频 以 其 富有 创造 力 的 构思 ， 
简洁 高 效 的 呈现 方式 ， 使 受众 可 以 更 加 形象 直观 地 观看 
和 浏览 新 闻 , 正在 逐渐 受到 广大 受众 的 青睐 。 作 为 编辑 ， 
应 该 积极 适应 这 种 趋势 ， 全 面 掌握 利用 有 关 设 备 制 作 短 
视频 新 闻 的 能 力 。 哺 另外， 在 工作 中 编辑 要 对 来 自 于 各 
方面 的 信息 进行 收集 , 筛选 出 有 价值 的 信息 并 加 以 利用 ， 
因此 资源 规划 和 统筹 协调 能 力 、 对 目标 受众 需求 的 理解 
能 力 、 对 各 种 传统 资源 及 新 兴 资 源 的 综合 设计 能 力也 显 
得 尤为 重要 。 此 外 ， 编 辑 在 工作 实践 当中 ， 经 常 要 用 到 
大 编辑 、 大 策划 平台 , 并 与 采编 团队 之 间 产 生 高 效 互动 ， 
构建 适应 自身 需要 的 采编 生产 流程 ， 实 现 对 新 闻 素 材 进 
行 多 样 化 的 设计 、 制 作 与 呈现 , 实现 新 闻 信息 的 统筹 采集 、 
统筹 生成 和 统筹 传播 。 因 此 ， 编 辑 还 应 该 具备 团队 协作 
的 能 力 。 
2.4 项 目 统筹 的 能 

融 媒 体 时 代 ， 各 种 新 闻 呈 “交响 乐 ” 式 传播 ， 信 息 
形式 和 传播 方式 相互 交织 ， 宛 如 一 曲 宏 大 的 交响 乐 ， 因 
而 编辑 要 成 为 总 指挥 ， 有 规划 、 有 统筹 地 对 新 闻 资 源 加 
以 利用 ， 高 效 统筹 和 组 织 新 闻 的 传播 渠道 和 传播 方式 。 
也 就 是 说 ， 编 辑 要 巧妙 地 在 各 种 平台 上 收集 信息 ， 与 受 
众 开 展 深 入 地 互动 交流 ， 才 能 不 断 优 化 新 闻 稿 件 的 影响 
力 、 引 导 力 、 传 播 力 和 公信 力 ， 才 能 更 好 地 实现 新 闻 信 
息 的 高 效 传播 和 全 面 共 享 。 同时 ,编辑 要 具备 一 定 的 
策划 能 力 ， 能 够 通过 丰富 多 彩 的 新 闻 策划 ， 提 升 新 闻 信 
息 的 公信 力 和 可 信和 度 。 再 就 是 ， 编 辑 需 要 具备 独立 策 
划 及 组 织 运营 的 能 力 ， 能 够 加 强 对 新 闻 策划 项 目的 统筹 
管理 、 精 准 高 效 地 组 织 不 同 活动 ， 并 协调 有 关 部 门 及 人 
员 为 实现 同一 目标 而 形成 合力 。 融 媒体 时 代 ， 新 闻 信 息 


对 新 闻 传 播 的 渠道 及 方式 进行 规划 ， 例 如 : 以 何 种 方式 
进行 传播 ， 发 布 后 所 产生 的 时 效 性 ， 对 受众 的 影响 等 ， 
因此 需要 编辑 具备 “社会 思维 ”能 力 。W 融 媒体 时 代 ， 
受众 接受 新 闻 信息 的 主动 性 、 活 跃 度 ， 以 及 传播 信息 的 
参与 度 ， 是 检验 新 闻 信息 传播 力 、 公 信 力 和 影响 力 的 重 
要 指标 ， 因 此 新 闻 编 辑 还 应 具备 “数据 思维 ”能 力 ， 能 
够 准确 把 握 用 户 需求 、 传 播 需 求 、 社 会 需求 ， 才 能 依托 
数据 技术 ， 精 准 高 效 地 对 信息 进行 加 工 处 理 。”” 此 外 ， 
新 闻 媒 体 是 传播 资讯 的 重要 平台 ， 既 要 生产 出 精准 高 效 
的 产品 ， 又 要 生产 出 令 受 众 喜闻乐见 的 产品 ， 因 此 编辑 
还 应 具备 “产品 思维 ”和 “创新 思维 ”能 力 , 在 利用 文字 、 
图 片 、 音 频 、 视 频 等 形式 对 新 闻 产品 进行 包装 的 同时 ， 
真正 将 商品 理念 、 市 场 理 念 融入 其 中 ， 最 大 限度 满足 传 


是 瞬息 万 变 的 ， 其 传播 也 是 高 效 高 速 的 ， 因 此 编辑 不 能 
仍 停留 在 “单打 独 斗 ”状态 下 ， 而 是 应 该 依托 团队 合作 
机 制 ， 与 同仁 开展 高 效 、 精 密 的 合作 ， 实 现 “1+1>2” 的 
效果 。 同 时 ， 编 辑 还 应 具备 准确 把 握 受 众 需 求 的 能 
以 便 高 效 地 与 受众 实现 交流 互动 ， 借 他 山 之 石 以 攻 玉 。 
2.5 信息 融合 的 能 

由 于 新 闻 受 众 的 成 长 环境 和 接受 教育 的 程度 不 同 ， 
接受 新 闻 信息 时 的 喜好 和 偏爱 也 不 同 ， 为 有 效 提升 新 闻 
言 息 的 传播 效率 ， 新 闻 编 辑 需要 不 断 进 行 创新 和 探索 ， 
花费 心思 去 揣摩 受众 的 需求 ， 因 此 融 媒 体 时 代 的 编辑 ， 
需要 具备 从 不 同 角 度 去 挖掘 和 拓展 新 闻 内 涵 、 多 维度 探 
索 发 现 新 闻 的 精华 的 能 力 ， 能 够 利用 有 效 的 媒体 展现 形 
式 ， 使 新 闻 信 息 具 备 特性 化 、 真 实 性 、 可 靠 性 特点 。 融 
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媒体 时 代 ， 新 闻 信息 具备 爆炸 式 传播 特征 ， 每 时 每 刻 都 
有 众多 新 闻 事件 产生 ， 为 了 提升 新 闻 的 传播 效率 、 提 升 
新 闻 的 传播 价值 ， 编 辑 还 应 考虑 如 何 借助 微 博 、 微 信 等 
公众 平台 拓宽 新 闻 传 播 的 渠道 ， 同 时 也 要 对 新 闻 信 息 进 
行 多 方面 的 剖析 ， 以 便 使 新 闻 产生 最 大 传播 效应 。™ 
3. 融 媒 体 时 代 如 何 做 好 新 闻 编 辑 工作 
3.1 紧 跟 时 代步 伐 ， 做 到 与 时 俱 进 

融 媒 体 时 代 ， 媒 体 移动 端 已 成 为 人 们 获取 信息 、 与 
媒体 互动 的 主要 渠道 ， 人 人 均 在 使 用 移动 媒体 ， 且 被 媒体 
移动 端 牢 牢 粘 黏 ， 受 众 与 新 闻 信 息 互 动 程度 远 远 超过 传统 
媒体 。" 首先， 新 闻 编 辑 要 积极 适应 媒体 环境 的 变化 和 发 
展 ， 准 确 全 面 地 认识 融 媒 体 时 代 新 闻 信 息 的 传播 规律 ， 牢 
国 树立 与 时 俱 进 的 观念 ， 充 分 了 解 不 同 受众 获取 新 闻 信 息 
的 途径 和 类 型 需求 。 在 工作 中 , 摆脱 传统 媒体 的 思想 束缚 ， 
将 社会 化 、 互 联网 等 思维 方式 和 创新 理念 贯穿 于 工作 各 个 
方面 。 其 次 ， 融 媒体 时 代 媒 体 移动 端的 使 用 频率 非常 高 ， 
移动 端的 使 用 人 数 、 医 着 度 、 活 跃 度 都 远 远 超过 其 他 终端 ， 
是 新 闻 信息 的 主要 传播 媒介 ， 信 息 传播 的 重地 由 传统 渠道 
转移 到 移动 端 。” 因此 ， 新 闻 编辑 在 工作 中 ， 应 在 提高 新 
闻 敏 锐 性 和 敏感 性 的 同时 ， 坚 持 换 位 思考 的 原则 ， 多 站 在 
受众 的 立场 上 考虑 问题 ， 并 将 商品 意识 贯穿 于 新 闻 稿 件 ， 
多 方面 、 多 角度 、 多 渠道 挖 气 有 深度 的 信息 ， 推 动 新 闻 信 
息 为 受众 产生 应 有 的 价值 。 
3.2 改变 固有 模式 ， 适 应 传播 需求 

新 闻 的 客观 性 与 真实 性 ， 是 新 闻 最 大 的 价值 ， 也 是 
媒体 传播 对 新 闻 信 息 的 核心 要 求 ， 它 决定 着 新 闻 的 质量 
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强 学 习 、 勇 于 锻炼 ， 在 新 闻 传 播 实践 中 古 三 品格 ， 增 强 
工作 能 力 。 首先 ， 面 对 社会 环境 和 媒介 环境 的 新 变化 ， 
要 适应 新 时 代 、 新 体制 、 新 媒体 带 来 的 机 遇 与 挑战 ， 保 
持 危 机 感 ， 克 服 本 领 妃 慌 。 通 过 各 种 形式 的 学 习 ， 进 一 
步 完善 知识 体系 结构 ， 夯 实 知 识 文 化 基础 。 其 次 ， 要 积 
极 适应 现代 新 闻 传播 规律 ， 坚 持 新 闻 内 容 创 新 和 编辑 工 
作 创 新 ， 最 大 限度 提升 新 闻 信息 的 融 媒 体 传播 优势 。 其 
次 “一 流 的 工匠 ， 人 品 比 技术 更 重要 ”。 作 为 新 闻 传播 
的 核心 人 员 , 新 闻 编辑 要 发 扬 工匠 精神 ,坚持 品德 为 先 、 
德 才 兼 重 的 原则 , 自觉 追求 无 私 境 界 、 牢 固 树 立 奉献 意识 ， 
不 但 要 求 埋头 射 耕 的 实 劲 儿 、 不 计 得 失 的 人 鼻 劲 儿 ， 刨 根 
问 底 的 钻 劲 儿 ， 还 要 有 甘于 泰 献 、 默 默 耕 耘 、 长 期 奉献 
脚踏实地 的 敬业 精神 ， 以 此 不 断 提 升 工作 质 效 ， 推 动 新 
闻 信 息 进 一 步 提升 影响 力 、 引 导 力 、 传 播 力 和 公信 力 。 
总 而 言 之 ， 融 媒体 时 代 ， 各 种 传播 媒体 相互 渗透 、 
相互 影响 ， 新 闻 传 播 旺 现 出 碎片 化 、 互 动 性 、 深 入 性 、 
短暂 性 、 其 覆 性 等 特点 。 作 为 新 闻 信 息 处 理 、 加 工 生产 
的 最 后 一 道 工序 ， 编 辑 对 新 闻 的 传播 力 、 影 响 力 和 公信 
力 产 生 着 最 重要 的 影响 。 因 此 ,广大 编辑 应 在 恪守 新 闻 
工作 者 原则 的 基础 上 ， 在 认真 跨行 “四 力 ”， 积 极 培养 
新 媒体 思维 能 力 ， 提 升 对 新 闻 信 息 进行 处 理 加 工 的 资源 
整合 能 力 、 项 目 统筹 能 力 和 信息 融合 能 力 的 基础 上 ， 紧 
跟 时 代步 伐 、 做 到 与 时 俱 进 ， 改 变 固 有 模式 、 适 应 传播 
需求 ， 增 强 素质 能 力 、 提 升 工 作 质 效 ， 才 能 迅速 适应 新 
时 代 媒 体 融 合 发 展 的 要 求 和 新 闻 传 播 的 需要 ， 生 产 出 既 
符合 新 闻 信息 传播 要 求 和 媒体 融合 发 展 之 需 ， 又 令 广大 


和 水 平 。 因 此 ， 新 闻 编 辑 在 工作 中 必须 保持 新 闻 信 息 的 
完整 性 、 客 观 性 、 准 确 性 。 应 根据 媒体 融合 发 展 的 需要 ， 
在 保证 新 闻 信息 内 容 真 实 性 的 基础 上 ， 进 行 再 创造 、 再 
开发 ， 特 别 是 不 要 为 了 吸引 眼球 进行 造假 。 同 时 ， 新 闻 
编辑 要 深度 挖掘 新 闻 背 后 的 信息 ， 在 处 理 每 一 则 新 闻 信 
息 的 时 候 ， 深 入 调查 新 闻 信 息 背 后 的 信息 ， 以 便于 规划 
后 续 的 连锁 反应 和 继续 追踪 。 在 跟踪 新 闻 事 件 的 时 候 ， 
编辑 要 秉承 客观 公正 的 态度 , 避免 个 人 主观 意识 的 干扰 ， 
将 带 有 个 人 观点 的 内 容 掺 杂 到 新 闻 信息 当中 ， 确 保 为 受 
众 提 供 完 整 、 真 实 的 新 闻 。 其 次 ， 由 于 融 媒体 时 代 受 众 
都 习惯 通过 移动 端 浏览 新 闻 ， 且 呈现 出 “快餐 ” 式 阅 读 
的 特点 , 对 于 长 篇 累 睦 式 的 新 闻 , 往往 只 浏览 标题 和 要 点 。 
因此 ， 编 辑 要 不 断 创新 新 闻 的 形式 及 内 容 ， 通 过 制作 吸 
引 眼 球 的 标题 ， 突 出 重点 信息 内 容 等 方式 ， 尽 量 使 新 闻 
保持 清新 明快 、 简 洁 明了 的 形式 。 最 后 ， 编 辑 要 积极 推 
进 产品 创新 , 使 自己 所 编辑 的 新 闻 信息 在 传播 的 过 程 中 ， 
能 够 转化 为 图 片 、 动 图 、 视 频 、 音 频 等 ， 推 动 新 闻 在 传 
播 的 过 程 中 演变 为 极 具 趣 味 性 和 亲民 性 的 信息 产品 。" 
3.3 增强 素质 能 力 ， 提 升 工作 质 效 
素质 和 能 力 是 开展 创新 的 第 一 动力 。 融 媒体 时 代 对 
新 闻 编 辑 的 素质 和 能 力 提出 了 更 高 要 求 ， 因 此 编辑 要 加 


受众 喜闻乐见 的 新 闻 信 息 产品 ， 进 一 步 提升 新 闻 信 息 传 
播 的 影响 力 、 传 播 力 、 引 导 力 和 公信 力 。 晶 
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